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27 marca 2026 r. odbylo sie zdalne wydarzenie zorganizowane przez Europejska Rade
Ochrony Danych (EROD), poswiecone konsultacjom nad przygotowywanymi wytycznymi
dotyczacymi przetwarzania danych osobowych wykorzystywanych do targetowania lub
dostarczania reklam politycznych. W spotkaniu uczestniczyli przedstawiciele Departamentu
Wspotpracy Miedzynarodowej oraz Departamentu Innowacyjnosci i Zarzadzania Danymi

Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
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Wydarzenie stanowito element prac EROD wynikajacych z programu na lata 2024-2025 oraz
realizacje zobowiazania do dialogu z interesariuszami, podkreslonego w tzw. deklaracji
helsinskiej. Dyskusja byta ukierunkowana na zebranie informacji o praktykach rynkowych

oraz na identyfikacje obszaréw wymagajacych doprecyzowania w przysztych wytycznych.
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1. Zasady targetowania
reklam politycznych

Na poczatku spotkania uczestnicy odniesli sie do zmian, jakie zaszly na rynku od wejscia w
zycie rozporzadzenia 2024/900. Wymiana doswiadczen dotyczyta sposobéw dostosowania
procesow przetwarzania danych do wymogow art. 18, w tym ograniczen dotyczacych
wykorzystywania danych szczegolnych kategorii. Interesariusze przedstawiali przyktady
dzialan wdrazanych w celu zapewnienia zgodnosci, a takze wskazywali obszary, w ktérych

potrzebne sa dodatkowe wyjasnienia ze strony EROD.

W dalszej czesci rozmow analizowano praktyki rynkowe zwigzane z pozyskiwaniem danych
do celow reklamy politycznej, mechanizmy uzyskiwania wyraznej zgody oraz sposoby
zapobiegania targetowaniu 0sob ponizej okreslonego wieku. Uczestnicy dzielili sie takze
doswiadczeniami dotyczacymi oferowania tzw. rownowaznych alternatyw oraz wdrazania

procedur umozliwiajacych skuteczne wycofanie zgody.

2. Obowiagzki w zakresie
przejrzystosci i dokumentacji

Kolejny blok tematyczny dotyczyt art. 19 rozporzadzenia, ktory nakltada na podmioty
zaangazowane w reklame polityczng szereg obowiazkéw informacyjnych i
dokumentacyjnych. Interesariusze wskazywali, ktore pojecia i obowigzki wymagaja
doprecyzowania, zwlaszcza w kontekscie réznorodnych modeli wspétpracy miedzy

podmiotami zaangazowanymi w kampanie polityczne. Waznym elementem dyskusji byta rola
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systemow sztucznej inteligencji wykorzystywanych do targetowania lub dystrybucji reklam.
Uczestnicy omawiali, jak informowac osoby, ktorych dane dotycza, o stosowaniu takich

narzedzi oraz jakie praktyki moga wspierac przejrzystosc i zrozumiato$¢ komunikatow.

W ramach rozmoéw poruszono réwniez kwestie zwigzane z przygotowywaniem corocznych
ocen ryzyka, o ktérych mowa w art. 19 ust. 1 lit. d. Interesariusze przedstawiali przyktady
kategorii danych wykorzystywanych w reklamie politycznej oraz typowych ryzyk branych

pod uwage przy opracowywaniu takich analiz.

3. Wspotpraca i wymiana
informacji w tancuchu
dostaw reklamy politycznej

W kolejnej czesci spotkania skupiono sie na praktycznych aspektach wspotpracy pomiedzy
administratorami, wydawcami oraz dostawcami ustug reklamowych. Omawiano standardy i
procedury stosowane w celu zapewnienia terminowej i rzetelnej wymiany informacji, a takze

sposoby okreslania rol poszczegolnych podmiotow w ramach RODO.

Uczestnicy przedstawiali rozwigzania organizacyjne utatwiajace przeptyw informacji w
ztozonych strukturach reklamowych, w tym w sytuacjach, gdy w kampanie zaangazowanych
jest wielu wydawcoéw. Rozmowy dotyczyly rowniez koordynacji obowigzkéw informacyjnych

oraz sposobow zapewnienia spdjnosci komunikacji kierowanej do odbiorcéw reklam.
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4. Podsumowanie | dalsze
kroki

Wydarzenie umozliwito zebranie szerokiego zakresu informacji na temat praktyk rynkowych
oraz wyzwan zwigzanych z wdrazaniem rozporzadzenia 2024/900. Zebrane opinie postuza
EROD do opracowania wytycznych, ktdre maja wspiera¢ organy nadzorcze w ocenie
zgodnosci dzialan podmiotow zaangazowanych w reklame polityczna. Udziat przedstawicieli
UODO w wydarzeniu pozwolit na zapoznanie sie z perspektywami réznych interesariuszy
oraz na wniesienie polskiego doswiadczenia do dyskusji nad ksztattem przysztych

wytycznych.
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