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Rada przyjeta 11 marca 2024 r. nowe rozporzadzenie dotyczace przejrzystosci
i targetowania reklamy politycznej, ktore pomoze przeciwdziala¢ manipulowaniu

informacjami i obcym ingerencjom w wybory.
Dzieki niemu obywatelom ma by¢ tatwiej:

* rozpoznawac reklame polityczna;

 rozumie¢, kto za nig stoi;

* i czy jest ona reklama targetowana,

a tym samym dokonywac¢ swiadomych wyboréw. Sprawi rowniez, ze dziatalno$¢ w zakresie
reklamy politycznej odbywac sie bedzie z pelnym poszanowaniem prawa do prywatnosci

i ze chronione beda wolnos$¢ opinii i wolnos¢ wypowiedzi.
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Gléwne elementy nowego rozporzadzenia

Nowe przepisy dotycza przejrzystosci i targetowania reklamy politycznej w zwiazku

z wyborami, referendum lub procesem legislacyjnym na szczeblu UE lub w panstwie
cztonkowskim. Nie podlega im tres¢ reklam politycznych ani inne aspekty reklamy
politycznej - takie jak prowadzenie kampanii politycznych - ktore nadal regulowane sa

szczegOlnymi przepisami krajowymi panstw cztonkowskich.

Nie maja takze wplywu na tres¢ podlegajaca odpowiedzialnosci redakcyjnej ani na poglady

wyrazane we wiasnym imieniu.
Zgodnie z przepisami:

» Reklamom politycznym musza towarzyszy¢ oznakowania i tatwe do odnalezienia
ogloszenia gwarantujace przejrzystos¢. Musza one wyraznie wskazywac, ze chodzi wlasnie o
reklame polityczna i zawiera¢ pewne kluczowe informacje, w tym na temat sponsora,
wyboréw lub referendéw, do ktérych sie odnosza, optat oraz wszelkich zastosowanych
technik targetowania.

» Targetowanie reklamy politycznej w internecie bedzie dozwolone wylacznie na scisle
okreslonych warunkach. Dane musza by¢ gromadzone od osoby, ktorej dane dotycza, i moga
by¢ wykorzystywane dopiero po udzieleniu przez nig wyraznej, specjalnej zgody na ich
wykorzystanie do celow reklamy politycznej. Szczegodlne kategorie danych osobowych, takie
jak dane ujawniajace pochodzenie rasowe lub etniczne lub poglady polityczne, nie moga by¢
wykorzystywane do profilowania.

 Aby zapobiec obcym ingerencjom, wprowadzony zostanie zakaz Swiadczenia ustug
reklamowych sponsorom z panstw trzecich w okresie trzech miesiecy przed wyborami lub

referendum.

Co dalej?
Rozporzadzenie zostanie teraz podpisane, po czym ukaze sie w Dzienniku Urzedowym UE i

wejdzie w zycie 20 dni pdZniej. Wiekszos¢ jego przepiséw zacznie obowiazywac 18 miesiecy
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po wejsciu

w zycie, tj. jesienig 2025 r.

Zrédlo: informacja prasowa Rady UE i Rady Europejskiej


https://www.consilium.europa.eu/pl/press/press-releases/2024/03/11/eu-introduces-new-rules-on-transparency-and-targeting-of-political-advertising/

